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Introduccion

Resumen
de campana

CORAZON DEL TARGET
Individuos 20 a 50 arios
Comunidad de Madrid

2.894.200

Publico objetivo
La sociedad en general Fuente: EGM 2° acum 2022

Ambito geografico
La Comunidad de Madrid

Espacio temporal
Enero y febrero de 2023




La campana: creatividad

Esta es la pieza principal de la campana. Se trata de una grafica en dos versiones, individual y grupal.

El foco de atencion recae en la persona, tanto a través de la imagen, en la que ocupa un lugar central, como por la redaccién de los textos,
que tratan de vincular al receptor manteniendo un dialogo con él.

La pieza se cierra con dos elementos importantes: el carnet de colegiado, que actia como representacién tangible de la garantia que ofrece
el profesional colegiado, y el hashtag #psicolegiado / #psicolegiada, que recoge la idea principal de la campana.

¢ALGO ¢ALGO
NO VA BIEN? NO VA BIEN?
PODEMOS PODEMOS
AYUDARTE AYUDARTE

LA PSICOLOGIA ES UNA CIENCIA LA PSICOLOGIA ES UNA CIENCIA
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La campana: ALGQ
creatividad NQ VA BIEN?
PODEMOS

/) Exhortacién que trata de vincular al receptor

AYUDARTE

(reason why) LA PSICOLOGIA ES UNA CIENCIA

Psicéloga que se adivina
en lugar de mostrarse,

de manera que se abarcan
diversos perfiles y edades

> Beneficio propuesto
por la campana

Persona de mediana edad que
puede representar a cualquier
segmento de la sociedad

Entorno limpio

Llamada a
la accion
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Cédigo QR que
dirige a una
pagina web
especifica Llamada Firma
a la accion

SlnteS|s literaria
de la campana

y cuidado

El carnet de colegiado,
como etiqueta de garantia



La campana: plan de medios

La campafia se planifica en tres de los principales medios para alcanzar a nuestro publico
objetivo: exterior, internet y radio.
Dentro de cada uno, se han seleccionado diversos soportes

PLAN DE MEDIOS

EXTERIOR DIGITAL RADIO

CUNAS EN PRINCIPALES

AUTOBUSES URBANOS ~_
(EMT) Y EXTRARRADIO REDES SOCIALES ——| EMISORAS GENERALISTAS
O—0" CANAL TV BUS EXTRARRADIO O —| rMUSICALES ¥ EN SPOTIFY
=] DE EMISION ONLINE
MUPIS EN
INTERCAMBIADORES GOOGLE
DE TRANSPORTE
MARQUESINAS DIGITALES
EN PARADAS DE AUTOBUS MICROSITE
MUPIS EN CENTR
‘y’ C(L)JMSRCI A?_ES oS MATERIALES PROMOCIONALES
MERCHANDISING DE
CARTELES Y DISPLAYS AN

VALLAS DE ANDEN
[N EN EL METRO
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Cronograma de campana

FEBRERO

CENTROS COMERCIALES

AUTOBUSES INTERURBANOS

INTERCAMBIADORES

MARQUESINAS BUS




Exterior

Centros Comerciales
Del 9 al 22 de enero

Comenzamos la camparfa en Centros Comerciales a principios de de enero, uno de los momentos del afio de mayor afluencia
de publico.

Los Centros Comerciales resultan ideales para recomendar productos ya que son lugares de ocio donde los usuarios presentan
muy buena predisposicion para recibir impactos publicitarios positivos.

Los MUPIS son soportes publicitarios de gran impacto visual que se instalan en las zonas de mayor trafico de clientes.

La campafia esta planificada en centros comerciales de Madrid y su Comunidad: Principe Pio, Centro Oeste, Parque Sur,
Oasiz, La Gavia y La Estacion.

La creatividad aparecera en sus 112 MUPIS, optimizando los impactos en los horarios de maxima afluencia:
12 a 16 y de 18 a 21 horas.




Impacto Mobile - =xerior

Autobuses urbanos
(EMT)

Del 16 de enero al 5 de febrero

165.000 impresiones



Del 16 de enero al 5 de febrero

Durante 4 semanas, 17 autobuses de la EMT
recorreran la ciudad de Madrid llevando la
publicidad en sus laterales y traseras, visible tanto
para pasajeros como para viandantes.

Se cubriran zonas relevantes, bien por tratarse
de lineas estratégicas (como las circulares C1
y C2), o bien por ser lineas con cabeceras en
zonas de maxima afluencia, como Plaza Castilla,
Sol, Cibeles, Moncloa, Legazpi o Nuevos
Ministerios.

La publicidad aparecera en autobuses en dos
formatos, el estandar y el de gran tamano (gran
lateral).
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Exterior

20 Autobuses interurbanos
Del 18 de enero al 7 de febrero




Del 18 de enero al 7 de febrero

iMas de 2.800.000 pases!
Durante las tres semanas de campania, los 900 autobuses del grupo incluiran en sus pantallas de televisién la campafa de

publicidad en formato de 20 segundos. Canal Bus es un canal de entretenimiento, con contenidos como noticias, ocio, cultura,
etc., donde la publicidad se encuentra integrada. Se trata de un formato muy interesante puesto que cuenta con un publico
cautivo, proporcionando una altisima estimacién de impactos. Es muy importante sefialar su “valor recuerdo”, ya que los usuarios
son mayoritariamente recurrentes durante el mes y hacen recorridos de ida y vuelta (principalmente de lunes a vienes, por la
jornada laboral). Los 153 pases emitidos por bus y dia, sumaran mas de 137.000 pases diarios.
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Intercambiadores
Del 23 enero al 5 febrero

Exterior Intercambiador

Avda. de América
Intercambiador ‘

Plaza de Castilla ‘

Intercambiador
Moncloa

Intercambiador ‘N

Principe pio

MADRID

PV gy

Intercambiador
Plaza Eliptica




Exterior

Marquesinas digitales

en paradas de autobus
Del 24 de enero al 6 de febrero

El mobiliario urbano es un soporte de exterior de gran
visibilidad.

Las marquesinas digitales elegidas se encuentran en las
zonas mas representativas de la ciudad de Madrid: Moncloa,
Goya, Nuevos Ministerios, Barrio de Salamanca, Paseo de
la Castellana o Plaza Castilla (entre otras).

La alta calidad de las pantallas hace que sean visibles tanto de
dia como de noche.

Se han planificado mas de 50 caras, que forman un circuito
premium, donde la publicidad aparecera en los horarios de
maxima afluencia de publico:
- De lunes a viernes, de 8 a 10,12 a 15y de 18 a 21 horas.
- Sabados y domingos, de 12 a 16y de 18 a 22 horas.
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Exterior

25 Vallas de andéen

en el Metro

Del 24 de enero al 6 de febrero ¢ALGO NO VA BIEN?

PODEMOS AYUDARTE

LA PSICOLOGIA ES UNA CIENCLA

' VA BIEN?
USOPEMOS AYUDARTE

LA PEICOLOGIA ES UHA CIENCLA

I #psicolegiado

L oo Dl g s PucoRgis de Medrd




CUNA (20”)
Musica

Mujer: ... ;Y ahora qué?
Mujer: ... qué hago...
Mujer: no sé qué hacer...

La voz de mujer entra con fuerza pero el monélogo va perdiendo
volumen, se sobrepone la voz del hombre.

Hombre: ... es que no sé cémo decirlo...
Hombre: ... me cuesta...
Hombre: ...es algo que no entiendo...
La voz de hombre va perdiendo volumen. Y entra la de la
psicologa.
Psicologa (voz cercana, intimista, reconfortante):

Si piensas que en tu vida algo no va bien....

quiza necesitas ayuda...
Psicologa en tono locutora:

La Psicologia es una ciencia y solo los profesionales
colegiados podemos ayudarte Colegio Oficial de la
Psicologia de Madrid

Radio

Del 15 de enero al 15 de febrero

Para la campafa de radio se han seleccionado las
emisoras de mayor audiencia en la Comunidad de
Madrid. Se emitira una cuna de 20 segundos en
las cinco principales emisoras generalistas y las tres
musicales: SER, COPE, ONDA CERO, ESRADIO,
ONDA MADRID, CADENA 100, LOS 40 y DIAL.

En las emisoras generalistas se han elegido
programas presentados por destacados periodistas,
mientras que en las emisoras musicales la publicidad
aparecera en los mornings de maxima audiencia.

En cuanto al contenido, la cufa reproduce en
formato sonoro la campafa grafica y sera un buen
complemento de esta.
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Radio y Spotify

Spotify

Del 20 de enero al 10 de febrero




Digital

Campana digital
Del 15 de enero al 10 de febrero

Internet ocupa el primer puesto dentro de los
soportes que componen el ranking de consumo de
medios de nuestro publico objetivo, debido a su
amplia cobertura y alta afinidad con la audiencia que
buscamos.

La planificacion digital esta centrada en la Comunidad
de Madrid y segmentada por edades e intereses.
Se utilizaran como soportes Google y las principales
Redes Sociales.

La publicidad en el medio digital nos permitira generar
trafico hacia un microsite especifico de la campafia,
alojada en la pagina web del Colegio Oficial de la
Psicologia de Madrid.
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Google

Digital

Del 16 de enero al 5 de febrero

Google

Display Network

Del 16 enero al 5 de febrero

Google Display es la red de Google que permite
llegar a los usuarios en distintas ubicaciones
con el fin de ampliar la cobertura mas alla de las
busquedas en Google.

Nuestra publicidad llegara al publico objetivo
mientras navega por sitios web, aplicaciones y
propiedades de Google.

PuroMarketing

Q.J..é,. EEZH H

* Google Discover

LALGOD
NO VA BIEN?
PODEMOS
AYUDARTE

Lok P O D B3 i, SRS

_ Comkia gn profacionaies coispiades

#psicolegiado
Crrigec Tzl o by Paicsdrgin co bladdied

Del 16 al 31 de enero

Google Discover es el feed
personalizado que aparece en
moviles cuando se accede a la app
de Google, y que se va adaptando
a los intereses del usuario para
mostrar contenido que coincida con
ellos.



Digital

Meta

Si los espafioles dedicamos una media de 1h 53min al dia a navegar por las redes sociales,
nuestra campafia no se puede quedar fuera de ellas.

Meta es el nombre comercial del conglomerado americano de tecnologia y redes sociales
propietario de Facebook e Instagram, las dos redes sociales que hemos seleccionado.

Instagram, con 24 millones de
usuarios, es la red social numero 1
en Espafia. Durante los ultimos afos
ha experimentado un importante
crecimiento, superando a Facebook.

Facebook relne solo en Espafia
mas de 21,7 millones de perfiles. Es
la segunda red social mas popular,
aunque ha decrecido ligeramente
frente a afios anteriores.

Utilizaremos el formato IMAGEN + TEXTO, que segmentaremos en base a intereses en la
Comunidad de Madrid y aparecera tanto en el feed del usuario como en la seccién Stories.
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Digital
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Es la red social que mas crece, mas de un 20% anual,
alcanzando ya en Espafia los 8,8 millones de usuarios.

Aunque se ha consolidado en todas las edades, domina
el segmento mas joven. Sus usuarios forman un amplio

target abierto a conocer y descubrir.

PSICOLOGIA

im; CIENCIE

25-54 Afos

<f

Calagie Oficial
de  la Peicologia
de Madrid

copmadrid.org

59%

d TikTok

41%

18-24 Anos
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Materiales promocionales

Carteles y displays




Materiales promocionales

Merchandising

Se ha habilitado una tienda donde se podran adquirir distintos elementos de merchandising de la campana.

Gorra

Cinta absorbente Flexfit®.
Espalda cerrada, corte extensible.

Visera plateada, costuras de 8 hileras en la visera.

63% poliéster, 34% algoddn, 3% elastan. La forma caracteristica y deportiva Flexfit
combinada con un material exterior suave y peinado le aportan un aspecto
especialmente sofisticado.

Opcién 1
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Opcién 2
Taza vintage

Taza metalica de disefio retro y 380 ml de capacidad, con pequefias imperfecciones
para un aspecto vintage. Con elegante anilla cromada y presentada en caja
individual.

ﬁ Opcidén Azules

Taza ceramica !k % -

Taza de ceramica de 350 ml de capacidad en divertida
combinacion de exterior en color blanco e interior en gama de
vivos colores. Con cuchara de ceramica a juego integrada en
asa y presentada en caja individual.

Cargador —

Cargador pequefio redondo inaldmbrico. Durante la carga, se
iluminara. Salida: DC9V/1.1A (10W). Compatible con los ultimos
androides, iPhone® 8 y mas recientes.
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Materiales promocionales
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Mochila executive

Elegante mochila de negocios resistente al agua en nylon de alta calidad. Con
compartimento interior con salida USB para conexion de powerbank -no incluido-,
incluye cable micro USB de 1 metro de largo para total comodidad en la carga de
cualquier dispositivo mévil. Con compartimento interior acolchado para ordenador
portatil de hasta 15 pulgadas y multitud de bolsillos interiores y exteriores. Cintas
de hombros y espalda con acolchado ergonémico.

Vaso térmico 310 ml

Mochila city

Mochila anti rrobo de linea nature con disefio urbano y acolchado total. Fabricada
en resistente RPET 300D elaborado a partir de plastico reciclado, para asi
fomentar la reutilizacion de residuos plasticos y contribuir a la sostenibilidad del
planeta. Con bolsillo antirrobo y accesorio para ajuste en trolley. Compartimentos
interiores acolchados para ordenador portatil de hasta 15 pulgadas y tablets de
hasta 12 pulgadas. Cintas de hombros y espalda acolchadas. Distintivo RPET en
etiqueta.

Vaso térmico de acero inoxidable, de 310 ml de capacidad. Incluye tapa con
dosificador de seguridad y base acolchada de suave espuma. Presentado en caja

individual.



Materiales promocionales

Opcién Negro
| ' Opcién Plateada

Moleskine

Bloc de notas con tapas de suave tacto, acabado en polipiel.
De 100 hojas lisas, con elastico de sujecion y marcapaginas de tela.

Bateria color

Bateria auxiliar externa inalambrica de 4.000 mAh. En resistente aluminio, con
salida USB y cable de carga micro USB. Indicador de estado de carga y compatible
con dispositivos equipados con tecnologia de carga inalambrica.
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Alfombirilla raton

Alfombrilla de disefio rectangular en suave poliéster y con
base anti deslizante en silicona.

Raton

Ratén inaldambrico en ABS brillante.

«f

Colegio Oficial
1a Psicologia
de Madrid




Colegio Oficial Trabajamos junto a nuestras

= = colegiadas y colegiados para mejorar
Ia PSlGOlogla la calidad de los servicios psicologicos

de Madrid y el bienestar de la ciudadania

#psicolegiada
#psicolegiado
©®®O® O ®



